
Ïðèìåðû consumer & trade promotion  

Êàòåãîðèÿ ïðîåêòà - consumer promotion:  "Âàø ëè÷íûé ÒÅÏËÎõðàíèòåëü!" äëÿ êîìïàíèè "Ïðåìüåð-ÂÒÊ" 

Êëèåíò/áðåíä: «Ïðåìüåð ÂÒÊ»/«Èçîâåð»

Êàòåãîðèÿ ïðîåêòà: consumer promotion â ñåãìåíòå B2B

Öåëè è çàäà÷è ïðîåêòà:

1. Îáðàòèòü âíèìàíèå ïîêóïàòåëåé ñòðîèòåëüíûõ ìàòåðèàëîâ ê 

    óòåïëèòåëþ «Èçîâåð», çàèíòðèãîâàòü, âûçâàòü èíòåðåñ è æåëàíèå 

    ïðèîáðåñòè óòåïëèòåëü «Èçîâåð» â êîìïàíèè «Ïðåìüåð-ÂÒÊ»; 

2. Ñîçäàòü èìèäæ, ñïîñîáñòâóþùèé ôîðìèðîâàíèþ ëîÿëüíîñòè 

    ïîòðåáèòåëåé;

3. Ïîääåðæàòü èìèäæ «Èçîâåð», êàê ñàìîãî ïåðåäîâîãî ïðîèçâîäèòåëÿ 

    ïðîôåññèîíàëüíîãî óòåïëèòåëÿ è êîìïàíèè «Ïðåìüåð-ÂÒÊ», êàê 

    êîìïàíèè ïðîäàþùèé äàííûé óòåïëèòåëü íà òåððèòîðèè ã. Òþìåíè; 

Öåëåâàÿ ãðóïïà: Ìóæ÷èíû. Âîçðàñò 25-45 ëåò. Ñîâåðøèâøèå èëè 

ñîáèðàþùèå ñîâåðøèòü ïîêóïêó â ñòðîèòåëüíîì ìàãàçèíå

Ñðîêè ïðîâåäåíèÿ: 23 äåêàáðÿ 2006 ã. – 30 äåêàáðÿ 2006 ã.

Çàìå÷àíèÿ ïî ïðîìî-ôîðìå: Æèëåòû ñòèëèçîâàííûå ïî áðîíåæèëåòû. 

Â íèõ âøèòû êóñêè óòåïëèòåëÿ. Íà ãðóäè è íà ñïèíå íàäïèñü «Isover» – 

Âàø ëè÷íûé ÒÅÏËÎõðàíèòåëü!»

Âíåøíèé âèä ïðîìîóòåðîâ: Ìîëîäûå ëþäè, ñòèëèçîâàííûå 

ïîä ñåêüþðèòè: òåìíàÿ îäåæäà, òåìíàÿ îáóâü, ÿðêî-æåëòûå óòåïëåííûå 

æèëåòû ñòèëèçîâàííûå ïî áðîíåæèëåòû, ÿðêî-æåëòûå êàñêè ñ ëîãîòèïîì 

«Isover», âîçìîæíî òåìíûå î÷êè, òåìíûå ïåð÷àòêè. 

Äåéñòâèÿ ïðîìîóòåðîâ: Ïðîìîóòåðû íà óëèöå (æåëàòåëüíî ðÿäîì ñ 

ìåñòàìè ïðîäàæ ñòðîèòåëüíûõ ìàòåðèàëîâ) ïîäõîäÿò ê ïðåäñòàâèòåëÿì 

öåëåâîé àóäèòîðèè. Îíè ïðåäëàãàþò ëþäÿì îáçàâåñòèñü ëè÷íûì 

ÒÅÏËÎõðàíèòåëåì. Ïðîìîóòåðû ðàññêàçûâàþò ïðåäñòàâèòåëÿì ÖÀ îá 

óíèêàëüíûõ êà÷åñòâàõ èçîëÿöèîííîãî ìàòåðèàëà «Isover» («Èçîâåð»), 

ïðåäëàãàåìîãî êîìïàíèåé – «Ïðåìüåð ÂÒÊ» è âûäàþò «ñåêðåòíûå 

ìàòåðèàëû» (ëèñòîâêè, ôëàåðû, ðåêëàìíûå ïðîñïåêòû). Â êîíöå 

«ðå÷åâêè» ïðîìîóòåðû ïîçäðàâëÿþò ëþäåé ñ Íîâûì ãîäîì è äàðÿò 

ñóâåíèð îò êîìïàíèè «Ïðåìüåð ÂÒÊ» ñ ñèìâîëèêîé «Isover» (ðóëåòêè, 

çàæèãàëêè). Íàïîñëåäîê ïðîìîóòåðû æåëàþò ëþäÿì «Òåïëîé æèçíè» â 

íîâîì ãîäó.

Ðå÷åâêà ïðîìîóòåðîâ:Òîí: ñåðüåçíûé, áîäðûé, ñëåãêà 

çàãîâîðùè÷åñêèé, ñåêðåòíûé. «Çäðàâñòâóéòå, êîìïàíèÿ  «Ïðåìüåð – 

ÂÒÊ» ïðåäëàãàåò Âàì îáçàâåñòèñü «Èçîâåðîì» - ëè÷íûì 

ÒÅÏËÎõðàíèòåëåì. Óíèêàëüíûå ìàòåðèàëû «Isover»  ïîçâîëÿò çèìîé 

ñîõðàíèòü òåïëî â Âàøåì äîìå, à ëåòîì íàïîëíÿò åãî ïðèÿòíîé 

ïðîõëàäîé. Âñåãî 10 ñàíòèìåòðîâ ëåãêîé èçîëÿöèè «Isover»  ïî 

òåïëîçàùèòå çàìåíÿò ãðîìîçäêèå ñòåíû èç êèðïè÷à èëè áðóñà! Íà 

îáîãðåâ óòåïëåííîé ñòåíû óõîäèò â äâà ðàçà ìåíüøå òîïëèâà! 



Ïðèìåðû consumer & trade promotion  

Êàòåãîðèÿ ïðîåêòà - consumer promotion:  "Âàø ëè÷íûé ÒÅÏËÎõðàíèòåëü!" äëÿ êîìïàíèè "Ïðåìüåð-ÂÒÊ" 

Ïîäðîáíåå îá óíèêàëüíûõ ñâîéñòâàõ èçîëÿöèè «Isover»  Âû óçíàåòå èç 

íàøèõ ñåêðåòíûõ ìàòåðèàëîâ (îòäàþò èíôîðìàöèîííóþ ëèñòîâêó), à 

òàêæå íà ñàéòå «Isover»  òî÷êà ðó. (È êàê áû ñïîõâàòèâøèñü) È, êñòàòè, 

èçîëÿöèÿ «Isover»  àáñîëþòíî ïîæàðîáåçîïàñíà, ýòî Âû ìîæåòå 

ïðîâåðèòü ñ ïîìîùüþ íàøåãî ïðèÿòíîãî ñóâåíèðà (äàðèò çàæèãàëêó). À 

èçìåðèòü âûãîäó îò èñïîëüçîâàíèÿ èçîëÿöèè «Isover»  ìîæíî ñ 

ïîìîùüþ âîò òàêîé ðóëåòêè. Òåïëà Âàøåìó äîìó â íîâîì ãîäó!»

Ôîðìàëüíûå ðåçóëüòàòû ïðîåêòà: Îáùåå êîëè÷åñòâî 

èíôîðìàöèîííûõ êîíòàêòîâ íà óëèöå (ïîñåòèòåëè ñòðîèòåëüíûõ 

ìàãàçèíîâ, ïðîÿâèâøèå èíòåðåñ ê ïðîâîäèìîé àêöèè è ïðîìîóòåðàì â 

«ÿðêîé» ôîðìå): îêîëî 3 800 ÷åëîâåê

Îöåíêà/èçìåðåíèÿ ýôôåêòèâíîñòè: Âî âðåìÿ àêöèè ó ïîòåíöèàëüíûõ 

ïîòðåáèòåëåé áûëà âîçìîæíîñòü îöåíèòü äîñòîèíñòâà áðåíäà 

«Èçîâåð», ïîëó÷èòü èíôîðìàöèþ îá åãî îòëè÷èòåëüíûõ ñïîñîáíîñòÿõ. 

Ïî íåçàâèñèìûì îòçûâàì ïîòðåáèòåëåé ïðîìî-êàìïàíèÿ áûëà 

çàïîìèíàþùåé. Õîòÿ èçíà÷àëüíî, ìíîãèå ïðåäñòàâèòåëè öåëåâîé 

àóäèòîðèè áîÿëèñü, êîãäà ê íèì ïîäõîäèëè ïðîìîóòåðû è âðó÷àëè 

ïðèçû (ëþäè äóìàëè ýòî çà äåíüãè), íî ïîñëå òîãî êàê, ïðîìîóòåð 

ãîâîðèë, ÷òî ïîäàðîê áåñïëàòíûé, òî ëþäè ïîçèòèâíî ðåàãèðîâàëè è 

ìíîãèå íå îòêàçûâàëèñü óäåëèòü íåêîòîðîå âðåìÿ, ÷òîáû âíèìàòåëüíî 

âûñëóøàòü èíôîðìàöèþ î ïðîäóêöèè «Èçîâåð», ÷àñòî ñîâåðøàëè 

ïîêóïêè â ìàãàçèíàõ, ðÿäîì ñ êîòîðûìè ïðîõîäèëà àêöèÿ. Â îñíîâíîì 

ïðèîáðåòàëñÿ «Èçîâåð» äëÿ óòåïëåíèÿ áàëêîíîâ è ëîäæèé, ãàðàæåé è 

õîëîäíûõ ñòåí â ìíîãîýòàæíûõ è ÷àñòíûõ äîìàõ. Ìíîãèå ïîîáåùàëè 

ïðèîáðåñòè óòåïëèòåëü ïîçäíåå êîãäà áóäóò óòåïëÿòü ëè÷íûå äîìà.

Ïðîìîïåðñîíàëîì îòìå÷àëîñü òàêæå, ÷òî íåêîòîðûå ó÷àñòíèêè ïðîìî-

àêöèè, ïîñëå ïîëó÷åíèÿ ïîäàðêîâ è èíôîðìàöèîííûõ ìàòåðèàëîâ, 

âîçâðàùàëèñü â ìàãàçèí è äåëàëè ïîêóïêó óòåïëèòåëÿ. È õîòÿ âî âðåìÿ 

ïðîâåäåíèÿ àêöèè â íåêîòîðûå äíè Òåìïåðàòóðà âîçäóõà íà óëèöå 

îïóñêàëàñü äî - 35, ÷òî õîòÿ è ñîêðàùàëî ïåðèîä êîíòàêòà ñ 

ïðåäñòàâèòåëåì öåëåâîé àóäèòîðèè, íî â òîæå âðåìÿ íèçêàÿ 

òåìïåðàòóðà àâòîìàòè÷åñêè äåëàëà óòåïëèòåëü «Èçîâåð», êàê òîâàð, 

áîëåå àêòóàëüíûì äëÿ ïîòåíöèàëüíûõ ïîòðåáèòåëåé, ïðèäàâàëà 

äîïîëíèòåëüíóþ àêöåíòóàöèþ, ñîçäàâàëà áîëåå áëàãîïðèÿòíóþ 

îáñòàíîâêó äëÿ êîíòàêòà, ñ òî÷êè çðåíèÿ âîñïðèÿòèÿ - ñàìî ñëîâî 

òåïëîóòåïëèòåëü, âûçûâàëî ïîëîæèòåëüíûå ýìîöèè.   

 



Ïðîìî-àêöèÿ "Izover"-Âàø ëè÷íûé ÒÅÏËÎõðàíèòåëü!", ã. Òþìåíü


